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Heineken Nederland identiteit en communicatie 
Voor Heineken Nederland heeft Mattmo een nieuwe interne identiteit 
ontwikkeld. Een nieuwe frisse en eenduidige stijl was nodig om eenheid  
en helderheid te bewerkstelligen in de communicatie van het management 
naar de medewerkers van alle onderdelen. Een belangrijke reden voor het 
ontwikkelen van de stijl is de medewerkers te begeleiden in de toepassin-
gen van nieuwe bedrijfswaarden, –regels en –concepten binnen het 
concern. Kortom een nieuwe communicatiestrategie.

De huisstijl is laagdrempelig, met een knipoog naar populaire beeldtaal.  
De stijl moet de mensen op de werkvloer aanspreken en zo de boodschap 
duidelijk en gericht communiceren. 

Naast een sociaal jaarverslag worden interne magazines herzien, het 
intranet onderworpen aan een volledige restyling en wordt de stijl ook 
toegepast in bedrijfsaankleding, T-shirts, posters en e-mail communicatie. 
Bij de Nederlandse Grand Prix is het Heineken NL magazine benoemd tot 
het beste bedrijfsblad van Nederland. 

Voor meer informatie over projecten van Mattmo
neem contact op met Monique Mulder of Matthijs Tammes: 020 420 6773

www.mattmo.nl

Heineken The Netherlands identity and communication 
Mattmo designed the internal communication for Heineken the Netherlands. 
The identity helps staff to master new concepts and procedures. At the 
Dutch Grand Prix Heineken NL magazine was chosen as the best Dutch 
corporate magazine.


